
 

 

¿CUÁNTO VALE REALMENTE LA MARCA DE UNA EMPRESA? 

LA MAYORÍA NO TIENE RESPUESTA. 

 
El  70% del valor comercial de las empresas, proviene de sus activos intangibles: marcas, avisos 

comerciales, know how, capital intelectual, entre otros. 

Desde la perspectiva contable y jurídica, una marca  es un activo., si es identificable, controlable y 

capaz de generar beneficios económicos futuros.  

 

Valuar una marca permite sustentar regalías y licencias, negociar fusiones y adquisiciones, 

respaldar financiamientos, determinar valores fiscales, cuantificar daños en litigios y sobre todo, 

fortalecer la estrategia y la gobernanza corporativa. 

 

La valuación de un intangible, es una herramienta de dirección empresarial.  Los 

inversionistas no compran edificios, ni maquinaria, compran flujos futuros, confianza del mercado y 

posicionamiento competitivo, compran marca. 

 

La marca es patrimonio empresarial. 
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